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Osim toga Sto predizborni spotovi stranaka predstavljaju za biraca vazan prozor u ponudu politickih partija, ti spotovi
nam mogu biti od velike pomo¢i i da saznamo jo$ puno toga. Najpre $ta o nama, kao bira¢ima, misle politicke partije -
tacnije koliko nas poStuju, koliko misle da smo inteligentni (i/ili glupi). Potom, Sta politicke stranke misle o sebi - koliko
misle da mogu biti bahati bez posledica. Na kraju, spotovi nam pokazuju i na koji nacin politicke stranke dozivljavaju javne
funkcije na koje pretenduju - da li na njih Zele da bi zajednici bilo dobro ili da bi njima bilo dobro.

Zato $to pricaju puno o strankama i njihovim bira¢ima, predizborni spotovi predstavljaju i izvesni bedeker kroz drustvo,
predstavljaju¢i ga mnogo bolje nego Sto mozemo da pomislimo na prvi pogled - njegove aspiracije, trenutne domete, pre-
drasude, ambicije... Spotovi su u neku ruku ona vrsta dijagnoze politickog stanja jednog drustva kakvu daje pri prvom pre-
gledu lekar opste prakse.

Svasta se, dakle, moZe procitati iz jednog kratkog spota, bas kao Sto se svaSta moze zakljuciti o coveku kada se vidi kako
je obucen, kako i $ta prica, kakav re¢nik koristi, gestikulira li i slicno. Zbog toga se izrada spotova prepusta profesionalcima
istancanih cula koji umeju da sakriju mane i istaknu prednosti, bas kao $to dobar kroja¢ ume da dobrim odelom zamaskira
fizicke specificnosti coveka.

Sva je sreca da kod nas politi¢ke partije ¢esto nemaju toliko novca da iznajme dobre struc¢njake ili nemaju dovoljno svesti
zaSto su takvi stru¢njaci bitni pa nam amaterskim pristupom otkrivaju o sebi mnogo viSe nego $to bi Zeleli.

Sta jedan politi¢ki autsajder, jer ja to jesam, moZe saznati o politi¢koj situaciji u Crnoj Gori, na osnovu uvida u predizborne
spotove njenih partija? Pa tu smo da proverimo!

Demokratska partija socijalista

https://www.youtube.com/watch?v=h6wfdQuFf7Y
Donekle profesionalna izrada spota govori o razvijenoj
kao modernu i modernizatorsku, tehnokratsku, vizionarsku,
poslovnu organizaciju koja razume XXI vek, hirurski pre-
ciznih politi¢kih reSenja i predloga od kojih je svaki posled-
ica temeljnog promiSljanja situacije. Njen predsednik je
predstavljen kao moderan menadZer - bez kravate, spreman
da zasuce rukave i radi u svakom trenutku.

Sta se potkralo? Ne poznajem detaljno stanje u crnogorskoj
maloj privredj, istina. No i pored toga ¢u se osmeliti da pret-
postavim da je to stanje dosta sli¢no prvoj sceni iz ovog predi-
zbornog spota. Na brzinu sklepane kancelarije firme,
bombasti¢nog, obavezno engleskog, imena u kojoj se ljudi pret-
varaju da rade, dok ,gazda“ Smira musterije da e sve biti u redu i ako svi podsvesno znamo da nece. Podseca li vas ovo na nesSto?
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Pitanje je, retorsko do duse, zasto DPS Zeli da se predstavi kao
stranka koja nikad nije bila na vlasti, mada znamo da je Cesto bila
alfa i omega politickog zivota. Spot o ekonomiji stranke koja dve
decenije ili 70 godina, kako se uzme, vlada Crnom Gorom morao bi
predstaviti i neki rezult. Luksuz da predstavlja samo planove za
buduénost imaju stranke koje nisu bile na vlasti i u prilici da pokazu
kako se upravlja drzavom. Koja je sila stajala na putu, recimo, dosti-

Start up ili novo preduzece

Po natpisu iza leda lidera vidimo da se firma zove
Start up, Sto je na engleskom genericko ime za tek os-
novano, novo preuzece. To je tu jer se reZiser na-
jverovatnije uplasio da gledaoci neée razumeti gde se
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zanja ,novog kvaliteta naSeg obrazovanja“ ili sprecavala ,pomo¢ &S lider nalazi. Da je izabrana prava ,start-up” firma ovo

ljudima sa posebnim potrebama*“ svih ovih 25 godina? Sta znaéi ,0s-
naziti ekonomski optimizam“ takode je nejasno i pokazuje Zelju da
se bombasti¢nim rec¢ima zaseni publika. Nesto kao ona floskula
,svaki pametan Covek zna“ - pa ti ako ne znas reci i priznaj da si glup.

verovatno ne bi bio problem, ali verovatno niko nije
imao vremena da trazi pravu firmu niti je Zeleo da se
time bak¢e - nego daj jedan pano za pisanje, daj kom-
pjuter sa nekim grafikonima i ljude koji upiru prste u
monitor. Baska $to, u najveéem broju slucajeva,
koriS¢enje engleskih reci cesto maskira nerazumevanje
onoga Sto se opisuje.

Sta je najverovatinje bila logika? Daj da se napravi nesto oku lepo,
za smisao ne brini, za nas se i onako ne glasa zbog spota, nego daj
da kao ozbiljna stranka ne izgledamo kao da nam je svejedno.

https://www.youtube.com/watch?v=cvOc6LKTzfI

Za razliku od prvog ekonomskog iz ovog drugog
»drzavotvornog“ spota DPS mozZemo saznati da je stranka
ipak nekako ucestvovala u vlasti i da su tu, ipak, postignuti
neki rezultati. Ulazi se u NATO, sedi se s leve strane Baraku
Obami i na korak se nalazi od EU. Kapa dole. Vidi se neki put,
vetropark, hotel, gradiliste ...

Bice, ipak, potrebno neko vreme i zamasno filozofsko obra-
zovanje da rascivijamo Sta zapravo znaci recenica iz spota biti
,veoma blizu viziji sigurne buduc¢nosti nase drzave“. Valjda
znaci da kad smo veoma blizu necega nikako ne menjamo tim
koji nas je dotle doveo, jer novi, mozda, ne znaju dalje.

Politicari Balkana cesto sebe vide kao polubogove nastale
iz ljubavi jednoroga i duge. Tako oni razumeju $to ,obican narod“ misli i Zeli, Sto su muke obicnog Coveka... Jer ko god je u
balkanskoj politici proveo duZe od dva minuta ne misli o sebi manje nego kao o Mesiji. DPS, izgleda, isto ima malo vise
misljenje o sebi pa ima potrebu da nam saopsti da su oni ,,samo ljudi“i da i oni, ¢uda li, mogu zgresiti. Balkancu mozZe biti
cudno kako je njegov politicar - kao gospodar njegovog Zivota i smrti - tek obic¢an covek, a ne polubog, ali eto, tako je.

Pohvalno je i Sto nas kroz spot i planove vodi sam Lider. Tako on za izreCeno preuzima odgovornost na sebe. Mi ga posle
mozemo kao gradani za re¢ drzati i pitati ga Sto beSe sa onim ili ovim njegovim obec¢anjem. Tako mi, gradani i gradanke,
kao titulari suvereniteta vrSimo kontrolu nad svojim izabranim predstavnicima. Zli jezici sada mogu da pitaju imali Lider
neki tim i kakav mu je, ali ostavimo to kao estetsku zamerku spotu koji traje tek 30 sekundi. Zli jezici mogu i re¢i da je lako
Lideru da sve primi na svoja pleca u uslovima kada nema nezavisnih medija i mehanizama da ga pozovu na odgovornost
ako ne ispuni obecano - ali i to ¢emo za neku drugu priliku.

Spotovi DPS dosta laskaju biracima i zaista je teSko reci da oni nisu lepi. Ali da sustinom nista ne donose pokazuje i da
stranka nema zaista Zelju da nesto konkretno i prenese. Odluku da li ¢ete za njih glasati ili ne svakako necete doneti zbog
spota ili ideje kako da se zaposle Zene. Zar ne?

Li¢ni utisak: Mene je svakako najviSe dojmila vestina lidera da obrezuje grozde u beloj kosulji, a da se ne isfleka.

Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: Jaka 8

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: Jaka 4
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Demokratski front

https://www.youtube.com/watch?v=LuwHDLN132E

Humor i satira mogu biti snaZno oruzje propagande i zato
se mnogi diktatori i njihovi rezimi snazno upiru da humor i
satiru uniste S$to je moguce efikasnije. Velike francuske rev-
olucije, na kraju svih krajeva, ne bi ni bilo da nije bilo
satiricnog uli¢nog pozorista koje je jednostavnim slikama
slalo komplikovane politicke poruke i mobilisalo narod.

Jedini problem sa humorom je $to bas morate da znate sa
njim, od samog pocetka do samog kraja. Bez toga, rizikujete
da vam eksplodira u rukama sa velikim $ansama da ispad-
nete joS smesniji od onog Sto pokusavate da ismejete. Ironija
i sarkazam su tu jo$ Cudnije biljke od humora jer su super,
aman zahtevaju i zavidnu inteligenciju.

Ne uspete li da iznesete sve do kraja moze ideja da vam
bude 300 puta Monti Pajton, krajnji utisak ¢e uvek biti Kursadzije. To se donekle desilo sa prvim spotom Demokratskog
fronta ,Koliko je sati“ Puno hteli, puno zapoceli, a talenat slab, pa se, uprkos dobroj ideji, doslo do mlakog ¢orbuljka besa,
ironije, sarkazma, loSe glume... Kao Sto DPS misli da mu niko nece poverovati da su ljudi i da greSe, ovde imamo utisak da
neko misli da narod nece razumeti $ta ima da mu kaze, pa ima potrebu da mu ko detetu pasira istinu i hrani ga teatralno.
Misle li politicari DF da su pametniji od svih i da su zbog toga neshvaceni od nezahvalnog naroda? To vi, u Crnoj Gori, na-
jbolje znate.

https://www.youtube.com/watch?v=WU3XF51V-xM&spfreload=10
U drugom spotu, stanje nesto bolje. Nema glumatanja, sve je
prepuSteno profesionalcima, pa je stvar znacdajno bolja.
Politicari su dali poruku, dramaturg napisao tekst, glumci odi-
grali napisano, reZiser rezirao - svako je radio svoj posao i sve
je ispalo sasvim solidno. Zvudi li vam Zelja da svako radi svoj
posao poznata od nekuda? MoZe li jedan biti ekspert za sve?

https://www.youtube.com/watch?v=dyM9Ypfumfl

J

SPASITI =

NASU

Treci spot predstavlja pravo malo remek delo politickog
marketinga i za nase je uslove oskarovski uraden. Dobra
ideja, dobra realizacija, minimalna patetika, jasna poruka.
Niti mu Sta dodati niti Sta oduzeti. Ko ga je realizovao alal
mu vera. [ Steta Sto se nije nasao Demokratskom frontu i u
prvom spotu.

H.-___
Nije losa ideja pretvoriti kampanju u seriju, Sto Demokratski front radi. Na kraju to je jedini format koji se ovih dana voljno
i sarado$¢u prati. ,Ili mi ili on“ kampanja je tako jedna jako dobra serija, koja je opasna koliko i ON jer nam ne daje najbitniju
informaciju - Sta se deSava kad on ode. Kakav je plan - diktatura, demokratija...

Li¢ni utisak: Spremnost da se $ali na svoj racun.

Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: Jaka 8

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 5
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Demokratska Crna Gora

https://www.youtube.com/watch?v=NcaQp8siNEI

Potpuno fantastican proizvod, umetnicki izrazaj uz odli¢nu
meru dobre satire i jasne politicke poruke Sta €initi na dan izb-
ora, donosi spot magistra Alekse Beci¢a. Sebi da ih radim,
verovatno bi nesto slicno uradio. Da li se ovakvim spotom cilja
publika kojoj demografski i sam pripadam? Verovatno. Da li to
pokazuje svesno promisljanje politicke klime u Crnoj Gori od
strane narucioca i time zavidnu politicku zrelost. Izvesno. Da li
spotom narucioc pokazuje zavidno poznavanje politike? Da.

https://www.youtube.com/watch?v=KavYGzWQsps

Nejasno mi je bilo zasto gospodin Beci¢ insistira na svojoj
akademskoj tituli u spotu, van nau¢nih foruma za koje su te
titule osmisljene. Odgovor mi je doSao kroz drugi spot u
kojem magistar Beci¢ predstavlja sebe kroz minut i 14
sekundi govorancije iz koje zapamtio nista nisam ve¢ druge
sekunde nakon zavrSetka spota. Zasto bi covek koji se
pokazao kao sposoban da situaciju analizira, da iz analize
donese zakljucke, pritom pravilne i da ih realizuje vrlo dobro
pristao na ovakav spot? Verovatno jer drustvo, u kojem je, od
njega zahteva tu vrstu identifikacije. Da li je ovaj drugi spot
kompromis ucinjen drustvu? Verovatno.

Recenica ,Dalije normalno da u zemlji imamo vise kladionica od vrti¢a?“ sasvim je tu bila dovoljna, a ostalo, svakako, niko
zapamtio nije.

Li¢ni utisak kampanje: Neverovatna lucidnost autora prvog spota.
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 9,5

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 8

Velika koalicija Kljuc

https://www.youtube.com/watch?v=4M]DzAFOIYo

Valja se u zivotu ¢uvati mnogo ¢ega ukljucujudi tu i organizaciju
Ciji spotovi mogu biti spotovi svih partija, ali i svake druge or-
ganizacije od autobuskog preduzeca, preko salona lepote sa so-
larijumom do turisticke agencije. Na primer, kao spot koalicije
Kljuc. Kad se cak tri organizacije skupe i medu sobom ne nadu
ni jednu konkretnu ideju koju ¢e predstaviti kao svoju, ve¢ T

odluce da se predstave sloganima koji, aman, ba$ niSta ne znace “ c “ B am H a
- stvar je malo alarmantna. Jedino $to je interesatno je zapravo
igranje ¢irilicom i latinicom i to stidljivo pokazivanje multikul-
turalnosti. Ukazuje li to da je spot nastao u drustvu u kojem
prosto morate biti u nekom od iskopanih rovova - latinicnom
ili ¢irilicnom, te u kome Zivota van rovova nema? Vi mi kaZite.
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Licni utisak kampanje: Koje kampanje?
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 2

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 1

Srpska stranka

https://www.facebook.com/957053247703401/videos/1200033216738735/
Nedostatak novca uopSte ne mora da bude problem u -
politickom marketingu i (esto se moZe solidno nadomestiti do-
brom idejom. Nedostatak dobre ideje mnogo je teze nado-
mestiti uprkos velikim parama. Fali li Srpskoj stranci politicka
ideja? Ne. Ona je veoma razlozno i detaljno izloZena. Jasno vam =
je Sta hoce Srpska stranka i kome ¢e biti bolje kad oni pobede.
Njihovoj je publici receno ono $to je boli - a kako je to upako-
vano, manje je bitno. MoZemo se podsmevati malom odelu
jednog gospodina, njihovom nesnalazenju pred kamerom, ali
oni su tu da rese one probleme Srba koje oni vide, a ne da ih se
primi na Fakultet dramskih umetnosti. Ukazuje li ovaj spot da
je drustvo, u kojem je nastao, drustvo izrazite etnicke podel-
jenosti? Vi mi kazite.

Li¢ni utisak kampanje: Re¢ ,Srbini“
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 2

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 8

https://www.facebook.com/BosnjackaStrankaCG/videos/1071655722941714/

[ Kada se stranka okupi oko izrazito etnicke platforme, bila
etnic¢ki manjinska ili ve¢inska, ona Cesto prvo uzme na sebe
obavezu da Stiti identitet te etnicke skupine. Ona uzima i
mnogo opasniju ulogu arbitra - ko je pripadnik te zajednice a
ko nije. Metodi za utvrdivanje etnicke po¢udnosti, naravno, su
vrlo banalni, kao Sto je sustinski banalna i ideja da se treba
politicki organizovati oko etnicke pripadnosti. Kod manjina,
posebno balkanskih, narocita otezajna okolnost jeste i Sto je tu
Cesto ukljucen i osec¢aj stvarne ili umisljene ugrozenosti. Zato
. je teSko nac¢i manjinsku stranku na Balkanu koja zapravo ne
_— li¢i na politi¢ku sekciju folkornog udruzenja. A takvi su i spo-
8 tovi - ponavljam, ne samo manjinskih, nego i stranka veéinskih

naroda koji su okupljeni na etnickim principima.

Spotovi poput ovog BosSnjacke stranke pokazuju jo$ nesto - odsustvo svake Zelje da se napravi most prema drugim zajed-
nicama i da se politicki problemi jedne zajednice prikazu univerzalnim problemima jednog drustva koje moZemo resavati
svi. Manjinske stranke nemaju potrebu da se detaljnije upustaju u izlaganje svojih stavova - one nisu tu da pomognu
ekonomski rast nego da zastite etno grupu. Zbog ¢ega nam i jeste kako nam je. Manjinama mislim.

Licni utisak kampanje: Leteca zastava
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 4

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 4
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Socijaldemokrate Crne Gore

https://www.youtube.com/watch?v=e7rGnn20YEY
Ovaj spot bi, istina, estetikom, bio odlican da je napravljen za
neku Svedsku konsultantsku firmu ili religioznu sektu sajen-
toloskog tipa. No, redak je koji pokazuje da se odluke donose u
nekom timu, a ne samo u svetoj glavi Lidera. Sta nam govori o
Crnoj Gori? Da je druStvo dramati¢ne politicke istorije, da
duboko podeljeno drustvo u kojem postoje oni koji bi da sruse
drzavu i da je unutrasnja dinamika takva da zahteva vrhunsku
ozbiljnost. To je isto posledica toga Sto politicari misle da su
bogovi bez kojih nema drzave - ne glasate li me - propala
drzava. Cvrc milojka, sto kazu Sumadinci.

; & -~
: . = {
Sta stranka ima potrebu da nam kaze spotom? Da nije od juce -fﬂ . o
(bila u krizama), da su struc¢ni (krize su pobede) i da se u njih
moZemo pouzdati da ¢e politiku voditi ,realno” bez nepotrebnih rizika i avantura . Sta to u crnogorskim uslovima znaéi?
Ja sam kao autsajder stekao utisak da je ovo neka Vlast Lajt opcija, ako bas niste za vlast, a niste bas$ ni za promene - evo
reSenja. Kao kad necete da prestanete sa pusSenjem, a brine vam se o zdravlju, pa pusite lajt cigare. Tako nekako.

A

Li¢ni utisak kampanje: Zelim da znam ko ovim ljudima pere i pegla beli ves.
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 7

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 5

Socijaldemokratska partija Crne Gore

https://www.youtube.com/watch?v=e7rGnn20YEY

Davno nisam video bolji slogan od slogana , Drzava svima“ On
bi mogao u svakoj balkanskoj drzavi da se primeni na sve
stranke koje Zele da drzavni aparat otmu od interesnih grupa
i u¢ine ga res publicom - odnosno javnom stvari. Sto se spota
tiCe, iz njega se jasno cita da su njegovi narucioci iskusni
politicki vuci, da razumeju politicku dinamiku i da dobro
umeju da igraju na crnogorsku politicku muziku. Sa jasnim
. vizuelnim vrednosnim porukama i simbolima (EU i CG, knjige,
Parlament) spot pokazuje pragmati¢nu stranku koja ima neke
vrednosti ali i uverenje da ih se ne treba drzati ko pijan plota
ako politicka situacija to nalaze. Zato valjda spot i ne obecava
nista. Evo nas$ih vrednosti, a Sta ¢e stranka tac¢no raditi sa
njima, pokazace vreme - jos jedna, ¢ini se, vlast lajt opcija.

Li¢ni utisak kampanje: Kao i uvek frizura gospodina Krivokapica, sve se menja, ona opstaje.
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 7

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 6
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Hrvatsko srce

https://www.youtube.com/watch?v=lqg05TmU-Rs

Vidi pod Bosnjacka stranka. S tim da smo saznali da je izgleda
u Crnoj Gori i dalje iz nekog razloga teze biti Hrvat pa se mora
naglasiti da smo ponosi time Sto jesmo. Opet folklor, opet re-
ligija, opet etno. NiSta posao, niSta obrazovanje. Bitan je 15 vek.
XXI ¢e se nekako snadi.

Licni utisak kampanje: Lepota Boke neveste Jadrana.

& " Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 2

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 5

Pozitivna Crna Gora
]

https://www.youtube.com/watch?v=1A0l1YDLyl1I

Jedna recenica, jedna poruka. Kratko, jasno, minimalno. Valjda
je nekom u Crnoj Gori jasno $ta su porucili, za nekog sa strane,
vrlo kriti¢no. Izgleda da stranka misli da su joj bira¢i duzni
nesto, pa da glasaju za nju jer je nekad nesto dobro uradila. To
Sto je ,dobar rad“ zadatak partija u svakoj situaciji ovu organi-
zaciju izgleda ne brine puno. Ispada - a ja samo tumacim ono
Sto sam iz spota shvatio - da je u Crnoj Gori ¢udo kad neka
stranka sacuva svoju drzavu, kao da joj to nije svakodnevni za-
datak. Dok druge izgleda ili ruSe ili na drugi nacin podrivaju
drzavu toliko da je ovo dobro delo Pozitivne sasvim dovoljno
da im se birac¢ zahvali na dan izbora. Nema potrebe da vam
kazemo S$ta ¢emo i kako dalje, mi smo je sacuvali, vi nam sada
platite. Kao u onim slovenskim bajkama u kojima ti patuljak ili
vila na pocetku pomognu, a posle dodu po tvoje prvorodeno
musko dete.

Licni utisak kampanje: Gospodin sa desne strane.
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 2

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 2
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Sandzak za pomirenje

https://www.youtube.com/watch?v=wp80r4XXZ4s

Sve ono pod Bosnjacka stranka, pa suprotno. Ovaj spot je
mozda najprijatnije politicko iznenadenje za mene i to Sirih
balkanskih razmera. Cini mi se da najbolje ilustruje kako se to
mozZe biti etnicki svestan, a opet promisljati na nacin koji svima
donosi dobro. Imamo li svi problem sa nipodaStavanjem i
gazenjem dostojanstva? Da. Podizanje slobodnog ¢oveka je cilj
koji bi sutra potpisao i podrzao, bio Kala¢ Bosnjak, Madar,
Crnogorac, Srbin, PeCeneg ili Svahili. Treba li nam ruka
pomirenja - treba. Koliko je gospodin Kalac iskren u onom sto
prica, ja ne mogu znati. Prvi sam put za njega ¢uo zahvaljujuci
ovom spotu, ali ¢u pretpostaviti da je iskren u svojoj nameri da
pruzi ruku pomirenja i gradi meduetnicke odnose uzdizanjem
slobodnog ¢oveka, jer mi se za trenutak ucinilo da slusam eho
poruka don Branka Zbutege. Ono Sto fali da bi se sa sigurnos¢u
moglo tvrditi da je gospodin Kala¢ dobar izbor je - kako se planira posti¢i veoma plemeniti naum. Obrazovanjem, zaposl-
javanjem, mozdom daljom segragacijom?

Li¢ni utisak kampanje: Poslate poruke i dokaz da ¢ovek moze znati $ta je a opet raditi za opste dobro.
Opsti vizuelni utisak kampanje 1-10: 8

Smislenost spota, jasnost politickih planova 1-10: 7

Stavovi izneseni u ovoj analizi nijesu nuzno i stavovi Gradanske alijanse.
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