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UVODNI DIO

Aktivizam je planirano ponasanje pojedinca ili grupe, usmjereno ka postizanju socijalnih i
politickih ciljeva kroz aktivnosti kakve su podizanje svesti, stvaranje koalicija, vodenje politickih
kampanija, proizvodnja propagandnog materijala, stvaranje publiciteta, kao i preduzimanje drugih
akcija kako bi se uticalo na socijalne promjene. Socijalni rad u zajednici posebno stimulise razvoj
onih oblika akfivizma koji stimuliSu promjene i ufiCu na poboljSanje uslova Zivota, posebno
marginalnih grupa i ugrozenih pojedinaca. Uslov za to je samoorganizovanje pojedinaca i grupa, u
formalne ili manje formalne grupe’.

Kompanija Arhimed d.o.o0. u saradnji sa nevladinom ogranizacijom Gradanska fondacija
sprovela je istrazivanje medijskog prisustva teme ,,GRADANSKI AKTIVIZAM" u vodecim Stampanim
medijima koji se plasiraju u Crnoj Gori. Ovo istraZivanje bi trebalo da pokaie u kojoj mjeri je
aktivizam prisutan v medijskom sadrZaju, ko inicira njegovo medijsko prisustvo i u kom obliku se
pojavljuje, i u kom dijelu zemlje). Za potrebe ovog istrazivanja odreden je period od tri mjeseca (prvi
kvartal 2015. godine) i odabrano je Sest najuticajnijin dnevnih listova u Crnoj Gori (sve rubrike izuzev
sporta i zabave). Medutim, kako je aktivizam Sirok pojam, koji obuhvata veoma razlicite nacine
djelovanja i organizovanja, u Zelji da dobijemo $to vjerodostojniju sliku odlucili smo da aktivizam
svedemo na one aktivnosti koje podrazumijevaju angazman pojedinaca, NVO i medija. Dakle, za
potrebe ove analize, djelovanje politickin partija i poslovnih (strukovnih) udruzenja nisu fretirana kao
gradanski aktivizam.

! Vidanovi¢, Ivan ,Recnik socijalnog rada* (2006.) .
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METODOLOGIJA

Monitoring medija

Monitoring medija predstavija detaljno prac¢enje medijskog sadrzaja na osnovu ranije
utvrdenih kriterijuma i cilieva. Monitoring medijskog sadrzaja moguce je sprovoditi u odnosu na
instituciju, licnost, dogadaj, odnosno, u odnosu na sve ono §to je predmet medijske pazinje, f1j,
odredivanje realne slike/pozicije subjekta u cjelokupnoj medijskoj sceni. Informacije se prikupljaju iz
tradicionalnin i drustvenih izvora medijskih informacija, koriste¢i poseban softver za njihovo
prikupljanje i analiziranje. Monitoringom medijskog sadrzaja, za potrebe ove analize, pracena je
tema ,,aktivizam*.

Praceni mediji

Monitoringom medijskog sadrzaja za temu AKTIVIZAM obuhvaceni su sliedec¢i mediji: ND
Vijesti, Dan, Pobjeda, Dnevne novine, Vecernje Novostii Informer CG.

Posmatrani period:

01. januar-31. mart 2015. godine

Parametri:

Monitoring medijskog sadrzaja teme AKTIVIZAM, pored broja clanaka u kojoj se tema
pojavila, sadrzi i unos unaprijed odredenih parametara koji treba da pomognu u odgovaranju na
gore pomenuta istrazivacka pitanja.

Svakoj objavi, prije svega, odreden je TON u zavisnosti od toga da li sadrzaj objave (Clankal)
promovise aktivizam, sadrzi neutralne informacije u odnosu na aktivizam, ili sadrzi negativhe
informacije u vezi sa ovom temom.

Nakon toga unosi se podtema ili OBLAST u vezi sa kojom se aktivizam u konkretnoj objavi
pojavljuje: politika, ekonomija (socioekonomija), socijalna pitanja, ekologija, zdravstvena pitanja,
zZivotinje, kultura i obrazovanie, sport i rekreacija, i ostalo.

Sliedec¢im parametrom odreduje se OBLIK aktivizma: komentar, protest, performans, peticija,
prijava _medijima, obrac¢anje drzavnim institucijoma, javna rasprava, humanitarne akcije, institut
prazna stolicq, slobodan pristup informacijama, i ostalo.

lzuzetno vazan parametar koji ¢e nam pomodi da odgovorimo na pitanje §ta je uzrok
medijskom prisustvu teme aktivizam je tzv. INCUATIVA. Ovaj parametar sadrzi tri kategorije:
pojedinac, nevladine organizacije (razna udruzenja i grupe) i mediji.

Parametar FOKUS pokazac¢e nam kakav je odnos informacija u vezi sa temom aktivizam i
ostalim informacijama koje konkretna objava sadrzi. Na ovaj nacin publicitet teme c¢emo podijeliti
na objave u kojima se aktfivizam pojavljuje kao dominantna tema (u_zZi), objave u kojima je
aktivizam priblizno jednako zastuplieno ko."1eke druge teme (jedan od vise) i objave u kojima se
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aktivizam pominje sporadi€no (na jednom mijestu u tekstu bez znacajnijeg dovodenja u vezu sa
glavnom temom teksta/dominatnim informacijama konkretne objave).

Posliednji parametar, REGION, omoguci¢e nam da dobijemo podatak za koju regiju Crne
Gore je konkretan primjer aktivizma vezan (sjever, centralna regia, jug).
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OPSTI PODAC]

Monitoringom medijskog sadrzaja dnevnih listova Vijesti, Dan, Pobjeda, Dnevne novine,
Novosti i Informer CG u periodu 01. januar - 31. mart 2015. godine evidentirano je 1819 objava koje
sU U vecoj ili manjoj mjeri obradivale temu ,aktivizam", tacnije, u navedenom broju objava
evidentirane su informacije koje su ukazivale na neku vrstu aktivizma. U prosjeku, plasirano je oko 600
objava mjesecno, odnosno, oko 20 objava dnevno. Navedeno nam ukazuje da je tema ,,akfivizam*
U posmatranom periodu, pogotovo ako uzmemo u obzir broj medija nad cijim sadrzajem je izvrsen
monitoring, imala izrazeno medijsko prisustvo (3 objave dnevno po mediju).

Trend broja objava nije imao konstantnu putanju kretanja vec je obim publiciteta teme varirao u
odnosu na konkretne dogadaje i to kako na nivou kvartala, tako i na dnevnoj baz. U prvom
grafikonu vidimo da je tema medijski najprisutnija bila u martu (763 objave), a najmanje prisutna u
februaru (461 objaval), iako je januar (595 objava) karakteristiCan po osjetno smanjenom aktivnoscu
kako medija tako i ostalih subjekata (novogodisnji praznici, izvjestan broj neradnih dana i sl.). Kada
je u pitanju porast broja objava, njega je manje-vise diktirala aktivnost NVO, pa je tako u danima
kada je medijski aktivno vise NVO evidentiran je i vedi broj objava za aktivizam. Ne treba zanemariti
ni uCinak objava o aktivizmu koje su inicirali pojedinci il neformalne grupe gradana.

763

595

Januar Februar Mart

Grafikon 1 broj objava po mjesecima

Grafikon 2 broj objava po mjesecima-procentualni prikaz
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Najvedi udio u ukupnom publicitetu teme ,,aktivizam* u periodu januar-mart 2015. godine
imao je dnevni list Dan - 778 objava ili 43%. Ovaj medij (grafikon 4), po broju objava u znacajnoj
mjeri odskace od ostalih medija koji su dio ove analize. Tako recimo, u Danu je evidentirano
dvostruko vise objava u odnosu na broj objava o temi ,aktivizam" u drugoplasiranom mediju
(Vijesti).

778

Vijesti Dan Pobjeda Dnevne novine Novosti Informer CG

Grafikon 3 broj objava po medijima pojedinaéno

Novosti Informer CG Vijesti
5,03% 18,46%

Dnevne novine
13,27%

Grafikon 4 broj objava po medijima pojedinaéno-procentualni prikaz
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Dakle, vidimo da je od ukupnog broja objava za temu ,aktivizam" najviSe plasirano u
sadrzaju dnevnog lista Dan, a najmanje u sadrzaju dnevnih listova Novosti i Informer Crna Gora. lako
su ovi podaci informativni, njinh tfreba uzeti sa rezervom prije svega zbog razlika izmedu medija u
pogledu prostora kojim raspolazu, odnosno, zbog razlicitin tehnickih i tehonolskinh pristupa.

Radi pojasnjenja, dnevni list Dan raspolaze znacajno vedim prostorom za plasiranje tekstova
U odnosu na Informer i Novosti, odnosno, blago vedim prostorom u odnosu na Vijesti, Pobjedu i
Dnevne novine. Stoga razlika u broju objava za temu aktivizam izmedu dnevnog lista Dan i dnevnih
listova Vecernje novosti i Informer ne odnosi se iskljuCivo na zainteresovanost medija da konkretnoj
temi (u ovom sluCaju aktivizmu) posveti veci prostor (paznju). Ipak, razlika u broju objava izmedu ovih
medija je velika i nesrazmjerna razlicitoj veliCini medijskog prostora kojim mediji pojedinacno
raspolazu, te ipak mozemo zakljuCiti da je Dan znacajno zainteresovaniji za izviestavanje o temi
»akfivizam" u odnosu na Informer. Medutim, dnevni list VeCernje novosti je, srazmjerno velicini
prostora kojim raspolaze iskazao znacajnu zainteresovanost za izvieStavanje o ovoj femi.

Odnos lista Dan i preostalih dnevnih listova (Vijesti, Pobjeda i Dnevne novine) je slozeniji. Naime, prosfor kojim
raspolaze list Dan jeste veci u odnosu na prostore kojim raspolazu ova tri Stampana medija, medutim, razlika nije tolika da se
ima smatrati kljucnom. Svakako, iako raspolazu priblizno ujednacenim brojem stranica, treba naglasiti da su stranice listova
Vijesti i Dnevne novine manje od stranica listova Pobjeda i Dan. Ono sto je znacajna razlika izmedu ova cetiri medija su
tehnicka i tehnoloska riesenja. Dnevni list Dan je prepoznatljiiv po nesto manjoj velicini slova (fonfu) u odnosu na ostala tri
medija sto znaci da Dan na stranici priblizno slicnog formata moze da plasira vise informacija u odnosu na, recimo, Vijesti koje
tekstove Stampaju sa nesto vedim fontom. Sa druge strane, ono $to dnevni list Dan plasira u vise tekstova (naslova), dnevni list
Vijesti plasira u jednom clanku (npr. ako je u medijima aktuelna ista tema, Vijesti ¢e sve raspoloZive informacije da plasiraju
pod jednim naslovom, dok ¢e Dan isto broj informacija da podijeli na vise tekstova). Dnevni list Dnevne novine karakterisu

fotografije i ilustracije nesto vec¢eg formata i slova nesto veceg fonta.

Ibog svega nevedenog namedce se pitanje koliko stvarno mediji pojedinaéno posveéuju
prostora (paznje) ovoj temi?

Dnevni list Dan je u prvom kvartalu 2015. godine plasirao 14.893 teksta (naslova) (bez rubrika
Balkan, Svijet i Sport). Od tog broja, kako smo kazali, na aktivizam se odnosi 779 tekstova, sto
predstavlja §% od ukupnog broja objava plasiranih u dnevnom listu Dan. Istim metodom dosli smo
do podatka za ostale medije, pa recimo, na temu ,,aktivizam" u dnevnom listu Vijesti Cini oko 7%
ukupnog broja objava koje je u periodu januar-mart plasirao taj medij. U tabeli ispod vidje¢emo da
je udio tfeme u ukupnom broju Clanaka medija pojedinacno priblizno ujednacen (ne prelazi 10%),
odnosno, da se blago izdvajaju dnevni listovi Vijesti i VeCernje novosti.
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UKUPAN BROJ BROJ TEKSTOVA PROCENTUALNO
TEKSTOVA ZA AKTIVIZAM AKTIVIZAM

VijeSti 4698 334 6.64%

Pobjeda

5317 283 5.05%

novine

3995 240 5.67%

beuepwe

HBBUCTH 1059 91 7.91%

NEZAVISNE DNEVNE NOVINE CRNA GORA

INFORMER |

1427 83 5.50%

Grafikon 5 - Publicitet teme aktivizam po medijima pojedinaéno

Ipak, navedene procentualne razlike su male (statistiCki ne toliko znaéajne). Naime, uprkos
svim tehnic¢kim i tehnoloskim razlikama, broj objava koje je plasirao Dan u odnosu na ostale
Stampane medije je veliki Sto nam ukazuje da razliiti tenicko-tehnoloski pristupi medija o kojima
smo govorili u tekstu iznad, nisu imali znacajniji uticaj te mozemo zakljuciti da je dnevni list Dan temi
waktivizam" v periodu januar-mart ipak posvetio najvise paznje.
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FOKUS

U metodologiji smo ukazali na znacaj kategorija koje su dio parametra FOKUS. Podsjeticemo,
parametar FOKUS freba da nam pokaze u kakvom su medusobnom odnosu informacije u vezi sa
temom aktivizam i ostale informacije koje konkretna objava sadrzi. Publicitet teme je podijelien na
objave u kojima se aktivizam pojavljuje kao dominantna tema (u_Zizi), objave u kojima aktivizam je
priblizno jednako zastuplieno kao neke druge tfeme (jedan od vise) i objave u kojima se aktivizam
pominje sporadicno (na jednom mijestu u tekstu bez znacajnijeg dovodenja u vezu sa glavnom
temom tekstal).

U posmatranom periodu mediji su plasirali 1273 objave u kojima je fema aktivizam bila
dominantna (v zizi) u odnosu na ostale informacije koje su objave sadrzale. To je 70% ukupnog
publiciteta teme, §to znadi da, kada se u medijima tretira pojava koja se moze smatrati aktivizmom,
onda se to radi na nacin §to su tekstovi U vecem dijelu (ako ne U potpunosti) posveceni toj pojavi,
odnosno, aktivizmu. Uglavnom se radi o profestima radnika, pojedinaca, ili neformalninh grupa
gradana (npr. protest oCeva beba koje su inficirane u porodilistu u Opstoj bolnici u Bijelom Polju),
humanitarnim akcijoma i vise manje integralnim saopstenjima, intervjuima ili drugim nacinima
plasiranja informacija od strane predstavnika NVO.

U 393 objave ili 22% ukupnog publiciteta tema aktivizam dijeli objave podjednako sa nekom
drugom temom ili vise njih (uglavnom aktivnosti NVO). | ovakva vrsta medijske prisutnosti ima se
smaftrati voclivom i kao takvom znacajnom za stvaranje sveukupne medijske slike.

U 153 objave (8%), tema se pominje sporadicno (na jednom mijestu u tekstu). Vrlo Cesto
konzumenti informacija u ovakvim sluCajevima nisu svjesni medijske prisutnosti teme ili subjekta, te se
ovakve objave (osim ako nisu u kratkom periodu plasirane u velikm broju), moraju smatrati manje
vaznim za ukupnu medijsku sliku posmatranog subjekta ili teme.

Iz ovoga proizilazi da je u periodu januar-mart 2015. godine plasirano 1666 relevantnih®
objava za temu ,,aktivizam*.

1273

153

U Zizi Jedan od vise Sporadi¢no

Grafikon 6 broj objava FOKUS
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Sporadi¢no
8,41%

Jedan od vise
21,61%

Grafikon 7 broj objava FOKUS-procentualni prikaz

REGIJA

Parametar REGIJA govori nam u kojem dijelu zemlje je aktivizam koji se spominje u objavi
sproveden, odnosno, da li je rijec¢ o sjeveru, centru ili jugu zemlje. U najve¢em dijelu objava bilo je
lako utvrditi o kojem dijelu zemlje je rijeC, odnosno, bilo je vidljivo gdje se aktivizam sprovodi, ili je
makar bilo jasno iz kojeg dijela zemlje je NVO, gradanin ili grupa gradana koja sprovodi akfivizam.
Medutim, zabilieZzene su i objave koje su se odnosile na cijelu zemlju ili one u kojima je bilo tesko
utvrditi o kojoj regiji zemlje je rijec (npr. pisma Citalaca u kojima se govori o situaciji u zemlji).

U najvecem broju evidentiranin objava rijec je bila o aktivizmu sprovedenom u centralnoj
regiji zemlje ili od subjekata iz centralnog dijela zemlje (47,9%). Aktivizam je u sjevernoj rediji zemlje ili
od strane subjekata koji iz ovog djela zemlje dolaze zabiliezen u 27,9%. dok je najmanji broj objava
izvieStavao o aktivizmu sa juga zemlje -16,1%. U 148 objava ili u 8,1% ukupnog broja objava nije bilo
moguce odrediti regiju zemlje o kojoj je rijec. Grafikoni koji slijede detaljnije ¢e objasniti zabiljezene
pravilnosti (odnos broja objava u razlicitim djelovima zemlje).

871

293
148

Sjever Centralna regija Jug Ostalo

Grafikon 8 broj objava REGIJA

12| Strana



; [
Al’hlmEd.. ANALIZA MEDIJA

Ostalo .
Jug 8,14% Sjever
16,11% 27,87%

Grafikon 9 broj objava REGIJA-procentualni prikaz

INICIJATIVA

INICUJATIVA je parametar koji nam govori da li je aktfivizam koji je zabiljezen u objavi rezultat
aktivnosti gradanina pojedinca ili vise njih bez jasne organizacine strukture, ili ipak grupe gradana sa
organizacionom strukturom. Takode, ovim parametrom provjereno je koliko je objava koje ne
izvieStavaju o aktivizmu drugih ve¢ predstavijoju aktivizam samog medija, eventualnu
samoinicijativnu analizu medija nekog od oblika aktivizma. Iz grafikona 9 je vidlivo da je za
posmatranih 3 mjeseca zabiliezeno najvise objava koje govore o aktivizmu pomognutom nekom
konkretnom organizovanom grupom (NVO) - 63,9%. Medutim, zabiliezene su i 5§94 (32,7%) objave
koje su izvjeStavale o aktivizmu pojedinaca, Sto znaci da su u prosjeku dnevno, 5 pradenih medija,
prenosili 6 objava koje se ticu aktivizma pojedinca, tj. prosje¢no jedna objava dnevno po mediju.

Inicijativa medija zabiljezena je u 63 objave, odnosno, inicijativa medija da se govori o
aktivizmu zabiliezena je u 3,5% zabilijezenih objava o femi.

1162

594

63
S

Inicijativa pojedinca Inicijativa NVO (grupe) Inicijativa medija

Grafikon 10 broj objava INICIJATIVA
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Inicijativa medija
3,46%

Inicijativa pojedinca
32,66%

Grafikon 11 broj objava INICIJATIVA-procentualni prikaz

Ukrstanjem parametara Regija i Inicijativa dolazimo do zanimljivih podataka. Naime, vidljivo
je da je najvedi dio objava u kojima je zabiliezen aktivizam pojedinaca zabiljezen na sjeveru zemlje.
Takode, najveci dio objava koji se odnose na aktivizam zabiljezen u centralnoj regiji zemlje govore o
aktivizmu organizovanih grupa ili NVO. Objave koje bilieze akfivizam na sjeveru zemlje v 50%
sluéajeva govorile su o aktivizmu gradana, dok je od ukupnog broja objava o akfivizmu u
centralnom dijelu zemlje 73% se odnosi na aktivizam sproveden uz pomoé li iskljuéivo od NVO.

Objave koje su govorile o aktivizmu sprovedenom uz pomo¢ NVO Ccinile su 70% objava koje su
zabiljezene na jugu zemlje.

HSjever HCentar B Jug HCrna Gora

633

12 21 9 21

_—— e

Inicijativa pojedinca Inicijativa NVO (grupe) Inicijativa medija

Grdfikon 12 broj objava REGIJA-INICIJATIVA
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Kada su u pitanju objave koje su govorile o inicijativi medija, one su se u 33% sluCajeva
odnosile na objave koje su se ticale cijele zemlje, a isti procenat odnosio se i na cenfralnu regiju.

Inicijativa medija se mogla povezati sa aktivizmom sjevera u 19% sluCajeva, dok se u 14% objava

mogla dovesti u vezu sa jugom zemlje.

Inicijativa
medija Inicijativa
2% pojedinac
a
%

centralna regija

Grafikon 13 broj objava Centar-INICIJATIVA

Inicijativa
medija

2% i

Grafikon 15 broj objava Sjever-INICIJATIVA

sjever

Inicijativa Inicijativa
medija pojedinac
3% a
%

jug

Grafikon 14 broj objava Jug-INICIJATIVA

Crna Gora

Grafikon 16 broj objava INICIJATIVA medija -regija

15| Strana



; [
Arhlmedll ANALIZA MEDIJA

TON OBJAVA

Ton objava nam pokazuje da li je u medijima afirmativno izvjeStavano o aktfivizmu, odnosno,
da li bi objava koja u sebi sadrzi spominjanje aktivizmma mogla uticati na njegovu popularizaciju.
Takode, ovaj parametar biljezi situacije kada je o aktivizmu govoreno negativno, odnosno kada su
pojedinci ili organizacije bili izlozeni kritikama zbog svojeg aktivizma (a to je u mediima preneseno),
ili kada je izvieStavano o neuspjelom aktivizmu. Neutralnim se smatraju sve objave koje samo
prenose informacije o nekom obliku aktivizma, bez zauzimanja vriiednosnog stava, odnosno objave
koje ne utiCu na zauzimanje stava konzumenta o konkretnoj aktivnosti.

U posmatranom periodu, pra¢eni mediji su dominantno neutralno izvjestavali o ovoj temi, te
je zabiliezeno 88% objava koje o aktfivizmu stvaraju neutralnu sliku. Afirmativno je o aktivizmu
govoreno u 10,2% objava, dok je negativna predstava o aktivizmu mogla bifi stvorena Citanjem
1,9% posto od zabiliezenih objava. Znacajan broj neutralnih objava, pogofovo onih u kojima se
aktivizam pojavljuje kao dominantna tema (u Zizi) naginju ka pozitivnom tonu. Medutim, u namijeri
da tonom izdvojimo konkretne primjere aktivizma, odlucili smo se za rigorozniju selekciju.

1600

185
a -
Pozitivno Neutralno Negativno

Grafikon 17 broj objava razlicitog TONA

Pozitivho

10,17%
Negativno
1,87%

Grafikon 18 broj objava razlicitog TONA-procentualni prikaz
]
[ [
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Ukoliko objave razlicitog tona razdvojimo po medijima pojedinacno, vidimo da je najvedi dio
pozitivnih objava prenio dnevni list Dan. Medutim, u ovom mediju zabiljezen je i najvedi broj objava
koje o aktivizmu stvaraju negativnu sliku. Naime, 60% od ukupnog broja negativnih objava teme
aktivizam su evidentirane u listu Dan. Sa druge strane, 49% od svih zabiliezenih pozitivnih objava
takode je zabilieZzeno u ovom dnevnom listu.

Medutim, grafikon 20 (procentualni odnos objava razlicitog tona po medijima pojedinacno),
nam pokazuje da ukoliko imamo na umu ukupan broj objava koji su prenijeli mediji pojedinacno,
slika stvorena o aktivizmu u dnevnom listu Dan slicna je slici koju su o aktivizmu stvorili ostali mediji koji
su dio ove analize. Najbolji odnos broja negativnih i pozitivnih objava, odnosno znacajno vedi broj
pozitivnih nego negativnih objava, zabiljezen je u Dnevnim novinama i ND Vijesti.

M Pozitivno HENeutralno H Negativno

669

82 79
2 8 i 1 2 i 2
Vijesti Dan Pobjeda Dnevne novine Novosti Informer CG

Grafikon 19 broj objava razlicitog tona po medijima pojedinac¢no

01.01 - 31.03 - Broj cbjava
Mediji - Kontekst

W Foz
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M rEG

0,9 -

0,8 -

0,7 -

0,6 -

0,5 95,18%
0,4
0,3 |

0,2 -

9,88% 11,57%

10,60% 8,79%

' '
Wijeski DNEvnE Novine Dan Pobjeda Mowost Informer Crna Gora

Grafikon 20 broj objava razlicitog tona po medijima pojedinacno-procentualni prikaz
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Objave koje su stvarale negativnu sliku o aktivizmu, govorile su 0 napadima na predstavnike
NVO koja je sprovodila akfivizam (LGBT aktivisti), objave koje su govorile o neuspjehu nekog
odredenog aktivizmma, zabranama spovodenja aktfivizma, problemima unutar organizacija koje se
bave aktfivizmom, kao i o nemarnom djelovanju organizacija Cije djelovanje predstavija neki oblik
aktivizma. Sve ove objave ocjenjene su negativno jer se mogu posmatrati kao objave koje utiCu na
demotivisanje pojedinaca za sprovodenje aktivizma.

Pobjeda  Drustvo 10,1 Sa privatnog mejla odgovaraju na Purdica Cori¢ Tema: Aktivizam
skupstinski ne ulaze

Vijesti Hronika 13 Napadnut aktivista LGBT Foruma Biljana Nikoli¢ Tema: Aktivizam
progres

Dan Periskop 28 Napadnut LGBT aktivista Milan Sekulovi¢ Tema: Aktivizam

Pobjeda  Posljednje 32 Ponovo napadnut LGBT aktivista M.C Tema: Aktivizam

vijesti

Pobjeda  Drustvo 10 Radan Nikoli¢: Manipulacije Burdica Cori¢ Tema: Aktivizam
SUBNOR-a

Dnevne Crna Gora 21 Jos jedna prevara zarasla u korov Beca Cokovi¢ Tema: Aktivizam

novine

Dan Regioni VII Dovesce struju u selo Poljice Mirjana Popovi¢c ~ Tema: Aktivizam

Dan Hronika 91 Istraga o raspodjeli dva miliona M.V.P. Tema: Aktivizam
¢lanovima sindikata

Dan Hronika 9 Podsticao nasilje i mrznju Vojka Tema: Aktivizam

Damjanovic¢

Dan Drustvo 13 Sporazum o groblju iznad sudske Zeljko Tema: Aktivizam
kontrole Komnenovic¢

Pobjeda  Politika 2,1 Protesti protiv Tacija osudeni na Ivana Koprivica Tema: Aktivizam
propast

Dan Hronika 8,1 Skolovali nas, pa ostavili bez posla M.V.P. Tema: Aktivizam

Dan Drustvo 10 Optuzene radnike nisu pozvali na Ana Topalovi¢ Tema: Aktivizam
sudenje

Dan Hronika 8 Policija zabranila Strajk gladu Milovan Novovi¢  Tema: Aktivizam

Dan Ekonomija 6 Upravnicima se ne ide iz KAP-a Drasko Milaci¢ Tema: Aktivizam

Dan Ekonomija 5 Skupstina odlucuje o zakupu Mamule  Drasko Milaci¢ Tema: Aktivizam

Dan Politika 4 Ne mogu zakazati sjednicu na Zeljko Tema: Aktivizam
osnovu sumnji NVO Komnenovic¢

Dan Ekonomija 5 SDP ¢uti o zakupu Mamule J.Bukili¢ Tema: Aktivizam

Vijesti Podgorica 38 Politizuju, bolje da konkurisu Ivan Cadenovic  Tema: Aktivizam
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Dan Regioni
Dan Povodi
Dan Regioni
Dan Ekonomija
Informer  Udarne
Crna vijesti
Gora
Dnevne Hronika
novine
Pobjeda  Hronika
Podgorice
Dan Drustvo
Pobjeda  Hronika
Podgorice
Novosti CG Aktuelno
Informer  Drustvo
Crna
Gora
Vijesti Politika
Dan Drustvo
Dan Drustvo
Pobjeda  Politika

v

14,1

v

12

11

17,1

29

12,1

2,3

MaliSani Setali bez kuénih ljubimaca

Obezbjedenje psovalo oceve beba
Uli¢na rasvjeta sija danju

Zakup Mamule u rukama poslanika
Boji¢: Izvod iz HSBC banke je cist

falsifikat

Uprava policija istrazuje ko je ubio
medvjeda

Medvjed ustrijeljen, pa ostavljen na
trotoaru

Inspektori uvidaj vrsili na trotoaru

Medvjed bez glave zavrsio na ulici
greskom inspektora

Umesto srna na meti medvedi
Skandal sa medvedom ne sme biti
zataskan!

DPS branio Sveta ali pristao na
saslusanje

Sabotaza zbog korupcije ili neznanja

Vrh pravosuda na kontrolnom
saslusanju

DPS: MANS podmece

AN

Zeljko
Komnenovic¢

Milovan Novovic¢
Bozidar Jelovac
Drasko Milaci¢

E.I

Svetlana
Kumburovi¢

M.Lz

Ana Topalovi¢

M.Lz

Vesna Radojevi¢

E.I

Mila Radulovi¢

Milan Sekulovic¢

Ana Topalovi¢

Purdica Cori¢

Grafikon 21 tabelarni prikaz objava koje su u odnosu na aktivizam ocijenjene negativho

ALIZA MEDIJA

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam

Tema: Aktivizam
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OBLAST | OBLIK AKTIVIZMA

Oblast aktivizma govori nam o tome ka kojoj oblasti Zivota je usmjeren odredeni aktivizam.
Naime, oblast aktivizma govori nam o tome, u kojoj Zivotnoj oblasti, subjekti koji sprovode aktivizam
Zele postici promjene. Oblasti koje su za potrebe analize posmatrane, odabrane su u odnosu na
stanje stvari u medijima. Oblast POLITIKA podrazumijevala je sve objava koje su se ticale aktivizma u
vezi sa dnevno politickim temama, kao i aktuelnin procesa evropskih i evroatianskin integracija
zemlje. EKONOMSKA PITANJA biljezila su objave koje su govorile o aktivizmu radnika, i aktivizmu koiji
za cilj ima poboljsanje ukupnih ekonomskih uslova u zemlji. SOCIJALNA PITANJA ukljucila su sve
objave koje govore o humanitarnim akcijoma, odnosno, o aktivizmu koji ima za cilj pomoc
najugrozenijim. Takode, socijalnim pitanjima smatrane su i objave u kojima su biliezene akcije
usmjerene ka poboljSanju stanja postovanja ljudskih prava. ZDRAVSTVENA PITANJA ficala su se
objava usmjerenih ka pitanju stanja u zdravstvu u Crnoj Gori. Manifestacije koje koje za temu imaju
promociju kulture ili tradicije odredenih grupa smatrane su kulturnim pitanjima, bas kao i objave koje
su se ticale obrazovanja, i svrstavane su u istu kategoriju - KULTURA | OBRAZOVANJE. Kao oblast
vrijedna aktivizma u posmatranom periodu biliezena su i pitanja EKOLOGIJE i SPORTA | REKREACIJE.
Takode, zabiliezen je izviestan broj objava koje govore o aktivizmu usmjerenom ka rjesavanju
problema u vezi sa ZIVOTINJAMA tj. najceic¢e pasa lutalica.

Oblast aktivizma u vezi sa kojom je zabilieZen najvedi broj objava je oblast socijalnih pitanja.
Naime, 22,2% objava tiCe se upravo aktivizma u ovoj oblasti. Ova tema je v prosjeku imala 4,4
objave dnevno. Razlog velikog broja objava koje se tiCu socijalnin pitanja moze biti ekonomska
situacija u zemlji, te Cinjenica da postoji veliki broj ljudi koji Zivi na granici ili ispod linije siromastva.
Medutim, moramo imati na umu Siroku definiciju ove oblasti. Veliki broj objava koje se ticu zastite
prava lica koja se mogu smafrati ugrozenim zbog svojih licnih svojstava takode je posmatran kao
socijalna pitanja. Ekonomska pitanja Cine 16,1% ukupnog broja objava o aktivizmu. Ove objave
svjedocCe o nezadovoljstvu radnika velikog broja preduze¢a u Crnoj Gori. Ova tema prosjeéno je
bila zabiliezena u 3 objave dnevno. Ono sto treba naglasiti je problem koji je zbog neizbjeznog
subjektivnog osjec¢aja posmatraca, stvorila bliskost tema Ekonomija i Socijalna pitanja u vezi sa
akfivizmom. Naime, u izvjesnom broju objava bilo se tesko odluciti za jednu ili drugu kategoriju,
odnosno, ne bi bila greska unijeti bilo koju od ove dvije kategorije (oblasti). U zelji da na $to vise
korisnih Cinilaca podijelimo publicitet teme ,,aktivizam", izmedu ostalog, odlucili smo se i na podjelu
ekonomija/socijalna pitanja, iako su zbog stepena bliskosti ove dvije kategorije mogle biti svrstane
pod jednu ( npr. SOCIO-EKONOMSKE TEME). Preciznije, kao ekonomska pitanja fretirana su ona koja
se odnose na ekonomsku politiku Vliade Crne Gore(makroekonomiju) i uopste ekonomsku politiku
drzavnih istitucija, i protesti i zahtjevi radnika pojedinaca ili radnic¢kin udruzenja (sindikata). Sa druge
strane, aktivizam gradana pokrenut zbog siromastva ili ugrozenih ljudskih prava pojedinaca ili grupa
(manijine), fretiran je kao socijalna pitanja.

Na cetvrtom mjestu po broju objava je oblast kulture i obrazovanja, pa tako ova oblast Cini
13,8% od ukupnog broja objava o aktivizmu. Veliki broj kulturnin dogadaja najrazlicitie tematike
ucinio je da ova oblast bude prisutna u prosjecno 2,7 objave dnevno. Politika je obiliezila 12,2%
objava (prosjeCno 2,4 objave dnevno). Primjer usko definisane oblasti, a koja je ipak zavrijedila
veliki broj objava jeste oblast Zdravsivena pitanja. U ovoj oblasti zabiljeZzeno je 12% od ukupnog
broja objava ti. 219 objava za tri mjeseca ili prosjeéno 2,4 objave dnevno. Razlog velikog broja
objava u ovoj oblasti poklapa se sa éinjen'i)m da se u posmatranom periodu desio slucaj infekcije
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beba u porodilistu u Bijelom Polju, kao i smrt jedne bebe, a koji je bio povod za aktivizam gradana.
Ekoloska pitanja zavrijedila su prosjecno oko 2 objave dnevno, ili 9,7% od ukupnog broja objava.
Manje od jedne objave dnevno zabilieZzeno je u vezi sa oblastima akfivizma koje se ticu sporta i
rekreacije, kao i zivotinja. Ovakvo stanje stvari ne Cudi zbog Cinjenice da je rijeC o usko definisanim
oblastima.

404
293
251
222 219
176
128
55 71

Politika Ekonomska Socijalna Zdravstvena Kulturai Ekoloska Sport i Zivotinje Ostalo
pitanja pitanja pitanja obrazovanje pitanja rekreacija

Grafikon 22 broj objava / OBLAST AKTIVIZIMA

Sport i rekreacija Ostalo
3,02% , 4%

Politika

12,20%
Ekoloska pitanja

Ekonomska pitanja
9,68%

16,11%

Kultura i
obrazovanje
13,80%

Grafikon 23 broj objava / OBLAST AKTIVIZMA-procentualni prikaz

Oblik aktivizma je parametar koji nam govori o tome na koji nacin su gradani ispoljavali svoje
nezadovoljstvo, zahtjeve ili na koji nacin su brinuli o potrebama grupe kojoj pripadaju. Ovim
parametrom nisu ispraceni svi mogudéi oblici aktivizma, veé su odabrani oni koji su smatrani
najrelevniniim za samu priprodu akfivizma. Da ipak postoji veliki broj nacina za ispoljavanje
gradanske hrabrosti koji nije obuhvac¢en ovim oblicima aktivizmma, govori veliki broj objava koji je
uklju¢en u OSTALE oblike aktivizma. Kao Ostalo indeksirane su tribine, radionice, obuke, seminari,
knjizevne veceri, kulturne veceri, festivali, karnevali i druge manifestacije zabavnog ili edukativnog
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karaktera, a koje su organizovane od strane udruZzenja gradana. Aktivizam koji nije obuhvacen
nijednom kategorijom cCinio je 24% od ukupnog broja objava o femi.

KOMENTAR predstavlja objave u kojima nije bilo rieCi o konkretnim cakfivnostima osobe ili
grupe koja ga pokrece, vec predstavlja komentare na oblast, koja iz ugla subjekta, zahtjeva
aktivizam, kao i komentare na vec sprovedeni aktivizam. PROTEST obuhvata sve oblike aktivizma koji
podrazumijevaju organizovano okupljanje gradana. PRIJAVA MEDUJIMA predstavlja oblik aktivizma
kada se gradani odlucuju da umjesto institucijoma svoj problem izloze (prijave) medijima. U
izviesnom broju slucajeva zabiliezeno je obracanje mediima po iscrplivanju redovnih (zakonom
predvidenih) nacina rieSavanja konkretnog problema (preciznije, gradani su se nakon sto su drzavne
insticucije prema njihovom mislienju ignorisale problem, odluCile da isti plasiraju javnosti putem
medija). PERFORMANS je oblik istupanja gradana ili grupa gradana koji ima posebnu poruku
prenesenu kroz posebno osmislieno ponasanje (Setnja, ples, skec). JAVNA RASPRAVA indeksirana je
u objavama u kojima je bilo rijeci o u¢eséu gradana u istim. OBRACANJE DRZAVNIM INSTITUCIJAMA
podrazumijevalo je objave u kojima se gradani putem medija obra¢aju ma kojem nivou drzavnih
institucija. PETICIJA je indeksirana u situacijoma pominjanja kako elektronskih, tako i pisanih peticija.
Monitoringom je bilo predvideno i prac¢enje instituta PRAZNE STOLICE, medutim ovaj oblik aktivizma
prakficno nije zabiljezen. lako nije konkretan oblik aktivizma, vec prakticno cilj aktivizma, kao
posebna kategorija mjeren je i broj objava koji govori o zahtjevima gradana za PRISTUP
INFORMACIJAMA u domenu njihovog interesovanja. Prac¢eni oblik aktivizma bile su i HUMANITARNE
AKCUE, koje su u najve¢em broju, u smislu oblasti aktivizma, smatrane socijalnim pitanjem.

Najveci broj objava u posmatranom periodu prenosio je objave koje su govorile o aktivizmu
sprovedenom kroz komentare. Dnevno je u prosjeku biliezeno Cak 4,6 objave koje su prenosile
komentare. Ovaj oblik aktivizma cini 23,3% od ukupnog broja objava koje govore o aktivizmu
gradana. Vedi broj objava zavrijedio je aktivizam ispoljen kroz proteste (21,3%), zatim kroz obracanje
drzavnim institucijoma (11,4%), i humanitarne akcije (7%). Ostali oblici aktivizma zavrjedili su manje
od prosijeCno jedne objave dnevno. Medutim, njihovo prisustvo ipak nije zanemarljivo. Prijava
problema medijima zabiljezena je u 79 objava (4,3%), performans u 62 (3,4%), peticija u 49 (2,7%).
Javna rasprava zabiliezena je u 31 objavi, dok je prakticno zanemarljiv broj objava govorio o
slobodnom pristupu informacijama i praznoj stolici.
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Grafikon 24 broj objava / OBLIK AKTIVIZIMA
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Grafikon 25 broj objava / OBLIK AKTIVIZMA -procentualni prikaz

lako VOLONTERIZAM u analizi nije ftretiran kao poseban obilik aktfivizma, pojam volonterizam
(izvedencie) zasluzuje da bude pomenut, prije svega zbog toga sto se volonterizam pojavijuje (preklapa) kod
gofovo svih oblika aktivizma koje smo trefirali analizom. Dakle, od ukupno 1819 objava za temu AKTIVIZAM,
pojam volonterizam (izvedencice) pojavijuie se u 162 objave, sto Cini oko 6% ukupnog publiciteta teme

aktivizam.
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Grafikon 26 broj objava OBLAST AKTIVIZMA /OBLIK AKTIVIZMA




Grafikon (tabela) 24 prikazuje ukrstene podatke iz parametara OBLAST i OBLIK akfivizma.
Naime, tabela prikazuje kroz koji oblik su prezentovane, odnosno, preduzimane akcije koje se imaju
smaftrati akfivizmom, a u odnosu na oblast, ili oblik aktivizma koji je bio najpogodniji za konkretnu
oblast aktivizma. Iz tabele se moze zakljuciti:

=

da najvedi broj komentara tj. Cetvrtina komentara Cini oblast politika - 111 objava.
Sa druge strane, 50% aktivizmma koji se mogao smatrati politickim ispolien je kroz
komentare;

da je kod ekonomskih pitanja najcesce zabiljezen aktivizam u obliku protesta (42% od
ukupnog broja objava u kategoriji ekonomija). Najvedi dio objava koji je govorio o
zdravstvenim pitanjima takode je predstavljao objave o protestima (37.9%). Kod obje

oblasti (ekonomija, zdravstvo) zabiljezen je veliki broj komentara;

da su kulturna pitanja naj¢esce plasirana kroz druge vidove aktivizmma koji su sumirani
u kategoriji Ostalo (knjizevne veceri, okrugli stolovi i uopste kulturni dogadaiji)

da se najvedi broj objava o socijalnim pitanjima odnosio na humanitarne akcije;
da se objave u kojima se biliezi obrac¢anje drzavnim institucijama najces¢e odnose na
ekonomska i socijalna pitanja (po 47 objava, odnosno 16% ukupnog broja objava u

kategoriji ekonomija i 12% ukupnog broja objava u kategoriji socijalna pitanja);

da su mediima najcesce prijavijivani problemi iz domena socijalnih pitanja (21
objaval), slijede ekoloska i ekonomska pitanja sa po 10 objava;

da su se javne rasprave, kada je o njima izvjestavano u smislu aktivizma, najcesce
ticale pitanja koja se mogu smatrati ekonomskim;

da su pitanja aktivizma koja su se ticala Zivotinja, tretirana najcesc¢e komentarima; i

da su sport i rekreacija najcesc¢e imali neki od nedefinisanin oblika aktivizma (Ostalo).
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OBLAST AKTIVIZMA

Oblast aktivizma koja je u posmatranom periodu doprinjela najvecem broju pozitivnin objava
o aktivizmu su - socijalna pitanja. Razlog tome jeste Cinjenica da su humanitarne akcije u najvecem
broju svrstavane u kategoriju socijalna pitanja. Kako humanitarne akcije uvijek imaju za cilj
poboljsanje kvaliteta Zivota drugih pojedinaca ili grupa, one gotovo uvijek stvaraju pozitivnu sliku o
akfivizmu, odnosno, mozemo smafrati da pisanje o humanitarnim akcijama podstice nove
humanitarne akcije odnosno novi aktivizam. Pozitivne objave su kod drugih oblasti aktivizma
zabiljezavane gotovo zanemarljivo, sa tim §to je broj objava nesto vedi kod oblasti zdravstvena
pitanja, ekonomska pitanja, kultura i obrazovanje. Zdravstvena pitanja imala su 15 pozitivnih objava
U posmatranom periodu, $to se poklapa sa Cinjenicom da je aktivizam sproveden u vezi sa ovom
oblas¢u imao konkretne rezultate u praksi, odnosno, mozemo smatrati da je bio uspjesan.

Negativhe objave, neuspjeli ili kritikovani aktivizam, biliezene su u oblastima politike,
ekonomskih pitanja, socijalnih pitanja i zivotinja.

H Pozitivno HNeutralno H Negativno
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Grafikon 27broj objava razlicitog tona / OBLAST AKTIVIZIMA

Kada provjerimo na osnovu Cije inicijative se dogodio aktivizam, ili na osnovu Cije inicijative je
on zabiliezen u medijima, a u odnosu oblast aktivizma, dolazimo do zanimljivih podataka.

Oblast politike dominantno je zanimljiva NVO institucijama. Od ukupnog broja objava
zabiljezenih v ovoj oblasti, ¢ak 80% nastalo je na inicijativu NVO, odnosno, udruzenja gradana. Od
ukupnog broja objava u kojima je zabiliezeno istupanje NVO, politika je oblast djelovanja u 15%
objava.

Kod ekonomskih pitanja, biljezi se takode visok broj objava koje su nastale na inicijativu NVO,
ali u ovoj oblasti visok je i broj objava koje su nastale na inicijativu gradana. Od ukupnog broja
objava koje su zabiliezene u ovoj oblasti, 51% nastalo je na inicijativu NVO, a 43% na inicijativu

pojedinaca. ]
o=
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Najveci dio objava u kojima se biljezi istupanje NVO odnosi se na socijalna pitanja. Od
ukupnog broja objava u kojima se biljezi istupanje NVO, 21% odnosi upravo na ova pitanja. | najvedi
broj objava koji je nastao na inicijativu gradana zabiliezen je takode u ovoj oblasti. Od ukupnog
broja objava koje su nastale na inicijativu gradana, socijalna pitanja Cine 24%.

Oblast v kojoj je veéi broj objava nastao na inicijativu pojedinaca su Zdravstvena pitanja.
Od ukupnog broja objava u ovoj oblasti, 58% cine objave nastale na inicijativu pojedinaca(slucqj
infekcije beba).

Kulturna pitanja, ekoloska pitanja, pitanja zivotinja i sporta i rekreacije oblasti su u kojima se
biljezi ve¢a aktivnost NVO institucija ili udruZzenja nego samih gradana.

Od ukupnog broja objava u kojima je zabiliezeno istupanje pojedinaca, kao §to je ved
reCeno, najvedi broj objava odnosi se na socijalna pitanja, odnosno 24%. Medutim, visok udio u
ukupnom broju objava nastalih na inicijativu pojednica imaju i oblasti ekonomija i zdravstvo, po 21%.
Kod inicijative NVO ili organizacija gradana, osim socijalnin pitanja (21%), veliki broj objava 1j. udio
od ukupnog broja otpada na kulturna pitanja 17%, na ekonomska pitanja 13%, ekoloska 11% i vel
napomenutih 15% na politiku. lako sa malim udjelom u ukupnoj prezentaciji oblasti, nesto vedi broj
objava koji je nastao na inicijativu medija biljezen je u oblastima ekonomskih, socijalnih i kulturnih
pitanja.

Dakle, na inicijativu gradana nastajale su objave (ili akfivizam) u oblasti socijalnih,
zdravstvenih i ekonomskin pitanja, dok je na inicijativu NVO nastajao aktivizam (objave) u oblasti
socijalnih, kulturnih, politickin, ekonomskih i ekoloskih pitanja. Odnosno, na inicijativu NVO i
udruzenja gradana nastajale su objave ili aktivizam nesto Sireg spektra oblasti nego $to je to slucaj sa
pojedincima.

H Pojedinac ENVO i Mediji
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Grafikon 28 broj objava OBLAST AKTIVIZMA /INICIJATIVA
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Grafikon 29 broj objava OBLAST AKTIVIZMA /REGIJE

Oblast aktivizmma posmatrana po regijama, ukazuje nam na to koja oblast pokre¢e gradane
razlicitih regija Crne Gore da budu gradanski aktivni, odnosno, ovi podaci nam ukazuju kako u
medijima djeluje koji region zemlje u smislu oblasti u kojoj imaju potfrebu da djeluju.

Aktivizam sproveden na sjeveru zemlje, a da je pri tom zabiljezen v medijima, bio je
dominantno fukusiran na oblasti zdravstvenih i socijalnih pitanja. Od ukupnog broja objava
zabiliezenih na sjeveru zemlie, po 29% Cine ove dvije oblasti. Aktivizam na sjeveru znacajno je
biliezen i u oblasti ekonomije -15% od ukupnog broja objava koje su se odnosile na aktfivizam na
sjeveru. Kultura je bila tema 9% objava o aktivizmu, ekologija 8%, dok su politika, Zivotinje, sport i
rekreacija bile oblast aktivizmma u po 2% zabiljezenih objava.

U centralnom dijelu zemlje takode je zabilieZzen veliki broj objava o aktivizmu koji se odnosi no
socijalna pitanja. Od ukupnog broja objava koje su zabiljezene u centralnoj regiji 22% ih se moglo
klasifikovati u oblasti socijalnih pitanja. Medutim, veliki udio objava o aktivizmu u centralnoj regiji,
odnosi se na oblast Politika. Ovu oblast ¢ini 19% objava, dok je na sjeveru ova oblast zavrijedila
samo 2% od ukupnog broja objava. Kultura i ekonomija zauzimaju po 16% od ukupnog broja objava
zabiliezenih u centralnoj regiji. Ekoloska pitanja bila su prisutha u 7% objava, dok je aktivizam o
zdravstvu i Zivotinjama zabiliezen sa podjednakim udjelom od 5%. Sport i rekreacija zauzeli su 4%
prezentacije.

Aktivizam zabiljezen u medijima a koji se odnosio na jug zemlje, biliezen je najceice u oblasti
ekologije. Naime, od ukupnog broja objava koje su se odnosile na jug zemlje, 23% odnosilo se na
ekologiju. Ekonomija je zavrijedila 18% broja objava koje su govorile o akfivizmu ovog dijela zemlje,
dok je kultura Cinila 16%. Socijalna pitanja predstavljala su 12% svih objava zabiljezenih u vezi juzne
regije zemlje. Zanimljivo je da su visokih 10% cCinile oblasti definisane kao Ostalo, sto takode ukazuje
na drugacije djelovanije ili potrebe stanovnika ovog dijela zemlje u odnosu na stanovnike sjevera i
centra. Politika je zauzela 8%, zivotinje 6%, c.Dor’r 3% objava koje su biljezile aktivizam na jugu zemlje.
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Dakle, aktivizam na sjeveru zemlje biliezen u medijima, najcesc¢e se odnosio na socijalna i
zdravstvena pitanja. Aktivizam sproveden u centralnoj regiji zemlje najcesce je govorio o socijalnim
pitanjima, ali i politici. Jug zemlje je po pravilnostima utvrdenim kroz pracene medije najceice bio
aktivan u oblasti ekologije.

" ekolodka  zjyotinje
sport Zivotinje ostalo politika 7% sy  ostalo
2% 2% 4% 2% ekonomija sport 6%
15% 4%

ekoloska
8%

kulturna
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Grafikon 30 oblast aktivizma/sjever zemlje Grdfikon 31 oblast aktivizma/centralna regija
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Grafikon32 oblast aktivizma/centralna regija
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OBLIK AKTIVIZMA

Ukr$tanjem podataka u vezi sa tonom objava i oblikom aktivizama jos jednom ¢e potvrditi
zaklju€ak da su najpozitivniji primjeri aktivizma u periodu januar-mart 2015.godine bile HUMANITARNE
AKCIJE.

Naime, od ukupno 185 objava koje su afirmativno (pozitivno) govorile o aktivizmu, 127 (69%)
otpada na humanitarne akcije. U svim ostalim kategorijoma, ¢ak i u onim koje bilieze oko 20
pozitivnin objava, broj pozitivnin objava se ima smatrati malim. Podsjeticemo, veliki broj neutralnih
objava, pogotovo onih u kojima se aktivizam pojavijuje kao dominantna tema (u Zizi) naginju ka
pozitivnom. Medutim, u namjeri da fonom izdvojimo konkretne primjere aktivizma, odluili smo se za
rigorozniju selekciju.

Takode, freba naglasiti da su neutralne objave vezane za obracanje drzavnim institucijoma,
performansi, peticije, javna rasprava, prijaove medijima, pozitivnije od neutralnin objava koje su
svrstane u oblike komentar, protest i ostalo. Da pojasnimo, komentari su sami po sebi Cesto bezlicni,
dok profesti vrlo Cesto gube na znacaju zbog dugog vremena protestovanja konkretnih subjekata a
bez znacajnijeg ucinka (protest bivsih radnika fabrike ,,Radoje Dakic¢"). Izvjestaji sa ovakvih protesta,
koji su bez sumnje gradanski aktivizam, mislienja smo, ne inspiriSu  Citaoce da i sami budu gradanski
aktivni. Sa druge strane, sama cCinjenica da je neko posegao za institutom slobodni pristup
informacijoma moze se smatrati pozitivnom. U tom pogledu vecina objava i jeste pozitivna, dali
smatramo da su njih 5 u znacajnijoj mjeri ukazivale na vaznost ovog instituta u odnosu na ostale
objave vezane za ovaj oblik aktivizma. Slicno vazi i za peticije, javne rasprave, performanse.

M Pozitivno H Neutralno H Negativno

402 412
368

127
7
6 56 47
27
1012 1386 3i0 5i1 242 3J|5 o2 o020 1114 oo 2'Ms

=
< X 2 o o X 2 S & 2 o
N & S & > o X W & N >
e o N N A > <9 Q N Q
<& ¢ L > R I ¥ S > 2 O
> 2 2S5
%0 N & ’bﬂ \? QO NS &
R ] K D @ Q &
N o " Q ) N
< < O Q
] o ° &
o° N

Grafikon 33 broj objava razlicitog tona / OBLIK AKTIVIZMA
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Iz narednog grafikona vidimo da su protesti najéeséi oblik aktivizma na sjeveru Crne Gore.
Od ukupnog broja objava vezanih za tu regiju 190 objava (42%) ¢ine objave o protestima. Znacajan
broj ovih objava cini protest oCeva beba koje su inficirane na neonatoloskom odjeljenju Opste
bolnice u Bijelom Polju, a u vezi sa krivicnom odgovornosc¢u osoblja bolnice. Pored protesta, i pod
uslovom da se iskljuci kategorija ostalo, na sjeveru Crne Gore izdvajaju se jos dva vida aktivizma. U
pitanju su obrac¢anje drzavnim institucijoma i humanitarne akcije. Kada su u pitanju obrac¢anja
drzavnim insitucijama kao vid aktivizma, stanovnici sa sjevera Crne Gore su mu skloniji od stanovnika
sa juga. U centralnoj regiji Crne Gore, sto zbog velikog broja gradanskih organizacija sa veoma
razlicitim spektrom interesovanja i uopste vedim brojem stanovnika, u vecoj ili manjoj mijeri
evidentirani su svi oblici aktivizma koje smo postavili metodologijiom. U centralnoj regiji izdvajaju se
komentari, protesti, humanitarne akcije i obra¢anje driavnim institucijama. Kada je u pitanju jug
zemlje primjetno je vise interesantnin kretanja. Recimo, u ovoj regiji evidentiran je mali broj
humanitarnih akcija, §to ne znaci da stanovnistvo ove regije nije empaticno, vec je pretpostavka da
je potreba za humanitarnim akcijama manja u odnosu na sjever ili centar Crne Gore. Takode,
stanovnistvo sa juga zemlje v odnosu na stanovnike iz centra i sa sjevera vise je zainteresovano za
uvéesée u javnim raspravama. Medutim, ako pogledamo u vezi sa &im su javne rasprave
raspisane/sprovedene, vidimo da vedi broj &ine javne rasprave u vezi sa urbanistickim planovima.
Takode, gradani sa juga skloniji su pokretanju peticija u odnosu na gradane iz kontinentalnih djelova
zemlje (staftisticki ne tako znaclajne razlike jer je broj objava u vez sa peticijoma relativno nizak).
Kada je u pitanju slobodan pristup informacijama, to $to prednjaci jug ne znaci da gradani ovog
dijela zemlje koriste tqj institut. Naprotiv, vrlo Cesto NVO iz centralne regije ovqj institut koriste kako bi
ispitale neke sporne sluCajeve sa juga zemlje.

H Sjever HECentar B Jug HCrna Gora
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Gradfikon 34 broj objava OBLIK AKTIVIZMA/REGIJA
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Imajuci u vidu do sada saopsteno, podaci dobijeni ukrstanjem parametara oblik aktivizma i
incijativa su vise manje ocCekivani. Iz grafikona 35 vidimo da proteste kao oblik aktivizma najcesce
iniciraju pojedinci ili neformalne grupe gradana (protesti radnika, sindikata, oCeva beba u BP itd.).
Plasiranje problema mediima (obracanje medijima) takode je najsvojstvenije pojedincima i
neformalnim  gurpama  gradana. Komentarima, obra¢anjem  drzavnim  infitucijioma i
peroformansima, se u najvecoj mjeri sluze nevladine organizacije. Takode, najvedi broj humanitarnih
akcija pokrenuto je upravo od formalnih gradanskin organizacija (NVO).

Zapravo, izuzev u sluCajevima protesta, prijava mediima i peticija, NVO prednjace u
koris¢enju svih ostalin oblika aktivizmma. Kada su u pitanju objave koje govore o aktivizimu, odnosno,
sadrze informacije koje ukazuju na aktivizam a koje su inicirali mediji, prednjace komentari. Inicijativa
medija zabiljezena je jos i kod humanitarnih akcija, protesta, kategorije Ostalo i peticija (petficija koju
je pokrenuo list Dnevne novine a u vezi sa umijetnickom instalacijom ,Transformersi Cuvaju
Podgoricu").

Dakle, gradani u bilo kom organizacionom obliku, sudeéi prema medijskim objavama, jako
malo koriste institut slobodne stolice, javnu raspravu i slobodan pristup informacijama. Medij
nemaju dovoljnu samoincijativu kada je u pitanju promocija gradanskog aktivizma ni u jednom
njegovom obliku, dok NVO probleme najraznovrsnije prirode vrlo Cesto adresiraju na drzavne
institucije (obrac¢anje drzavnim institucijama).
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Grafikon 35 broj objava OBLIK AKTIVIZMA/INICIJATIVA
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ZAKLJUCC

Prije saopstavanja zakljuckaka istrazivanja valja podsjetiti da se radi o monitoringu medijskog
sadrzaja za temu aktivizam i da se podaci dobijeni na ovaj nacin odnose islkkjucivo na medijsko
prisustvo teme, a ne stvarnu zastupljenost aktivizma u Crnoj Gori.

Monitoringom i analizom medijskog sadrzaja listova Vijesti, Dan, Pobjeda, Dnevne novine,
Vecernje Novosti i Informer Crna Gora za temz ,,aktivizam" u periodu 01.januar - 31.mart 2015.godine
zakljucujemo:

e Da je evidentirano je 1819 objava koje su sadrzale informacije koje su ukazivale na gradanski
aktivizam (znacajna prisutnost u medijimal).

e U prosjeku, aktivizam je evidentiran u 600 objava mjesecno, odnosno, oko 20 objava dnevno.
Prosjecno, dnevno je jedan medij, govorio o akfivizmu u 4 objave.

e Ako uklonimo sporadicna pominjanja aktivizma, u periodu januar-mart 2015. godine
plasirano je 1666 ,relevantnih® objava za temu aktivizam.

e Trend broja objava nije imao konstantnu putanju vec¢ je obim publiciteta teme varirao u
odnosu na konkretne dogadaije i to kako na nivou kvartala, tako i na dnevnoj bazi.

e Dnevnilist Dan temi aktivizam u periodu januar-mart posvetio je najvise paznje.

¢ Najvedi broj objava o aktivizmu zabiliezen je vezano za centralnu regiju zemlje - 47,9%, dok je
najmanje objava o akfivizmu vezano za jug - 16,1%

e U posmatranom periodu zabiljieZzeno je najvise objava koje govore o aktivizmu pomognutom
nekom konkretnom organizovanom grupom (NVO) - 63,9%.

e Zabiliezene su i 594 (32,7%) objave koje su izvjesStavale o aktivizmu pojedinaca. Prosjecno je
dnevno biliezeno po 6 objava koje govore o aktivizmu pojedinaca.

e Najvedi dio objava u kojima je zabiliezen aktivizam pojedinaca i neformalnih grupa gradana
zabiliezen na sjeveru zemlje.

e Afirmativno je o aktivizmu govoreno u 10,2% objava, dok je negativha predstava o aktivizmu
mogla biti stvorena Citanjem 1,9% od zabiljezenih objava.

e Negativhe objave, neuspjeli ili kritikovani aktivizam, biliezen je u oblastima politike,
ekonomskih pitanja, socijalnih pitanja i zivotinja.

e Najpozitivniji primjeri aktivizma u periodu januar-mart 2015. godine bile su humanitarne akcije.

e Oblast aktivizma u vezi sa kojom je zabiliezen najvedi broj objava je oblast socijalnih pitanja
(22,2% objava tice se upravo ok’rivizno U ovoj oblasti).

33| Strana



; =
Arhlmedll ANALIZA MEDIJA

e Primjer usko definisane oblasti koja Cini veliki broj objava su zdravstvena pitanja. U ovoj oblasti
zabiliezeno je 12% ukupnog publiciteta teme aktivizam.

e Oblast politke dominantno je zanimljiva NVO institucijioma. Od ukupnog broja objava
zabiliezenoj u ovoj oblasti, Cak 80% nastalo je na inicijativu NVO, odnosno, udruzenja
gradana.

e Oblast u kojoj je veci broj objava nastao na inicijativu pojedinaca ili neformalnin grupa
gradana su zdravstvena pitanja.

e Najvedi broj objava u posmatranom periodu prenosio je one informacije koje su govorile o
aktivizmu sprovedenom kroz komentare, a koji su najmanje efektivan oblik aktivizma. Ovaj
oblik aktivizma Cini 23,3% ukupnog publiciteta ove teme i njega najvise koriste NVO.

e Kada su u pitanju protesti, peticije i prijave mediima tu prednjace pojedinci a ne
organizovane grupe (NVO).

e Aktivizam na sjeveru zemlje najcesce se odnosio na socijalna i zdravstvena pitanja. Aktivizam
sproveden u centralnoj regiji zemlje najcesce je govorio o socijalnim pitanjima, ali i politici.

Jug zemlje najcesce je bio aktivan u oblasti ekologije.

e Gradani u bilo kom organizacionom obliku, sudeci prema medijskim objavama, joko malo
koriste institut slobodne stolice, javnu raspravu i slobodan pristup informacijama.

¢ Mediji nemaju dovoljnu samoinicijativu kada je u pitanju promocija gradanskog aktivizma ni
U jednom njegovom obliku.

e NVO probleme najraznovrsnije prirode Cesto adresiraju na drzavne institucije (obracanje
drzavnim institucijama).
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